
【数値目標の上方修正、見直し】

チャレンジⅠ　「新しい豊かさ」

（１） 16
【当　初】 4,000億円
【変更後】 4,878億円

4,447億円

（2） 17
【当　初】 260,000人泊
【変更後】 300,000人泊

277,530人泊

チャレンジⅡ　「新しい安心安全」

（１） 25
【当　初】 49,020人
【変更後】 45,807人
※2024年度から見直し

42,905人
（2023）

（３） 28
【当　初】 10.4人
【変更後】 16.8人

18.4人
（2023）

（４） 29

【当　初】
①災害対応BCP：174箇所
②感染症対応BCP：174箇所
【変更後】
①災害対応BCP：168箇所
②感染症対応BCP：168箇所
※2025.4末時点の病院数

①166箇所
②150箇所

8
障害のある人も暮ら
しやすい社会

（２） 36
【当　初】 19,211円
【変更後】 26,209円
※2024年度から見直し

19,882円
（2023）

10
災害・危機に強い県
づくり

（３） 52

【当　初】
①災害対応BCP：174箇所
②感染症対応BCP：174箇所
【変更後】
①災害対応BCP：168箇所
②感染症対応BCP：168箇所
※2025.4末時点の病院数

①166箇所
②150箇所

チャレンジⅢ　「新しい人財育成」

13
日本一、子どもを産
み育てやすい県

（２） 65

【当　初】 1,156箇所
　　　　　（2024）
【変更後】 1,231箇所
　　　　　（2025）

1,207箇所

チャレンジⅣ　「新しい夢・希望」

16
魅力発信No.1プロ
ジェクト

（１） 75
【当　初】 170億円
【変更後】 210億円

206億円

17
世界に飛躍する茨城
へ

（２） 79

【当　初】 12社
　　　　（2020～25累計）
【変更後】 18社
　　　　（2020～25累計）

15社
（2020～24累計）

第２次総合計画における数値目標の見直しについて

　　数値目標の全ての指標（９２指標）の達成状況についてチェックを行い、施策の方向性等を確認。
　　今後、以下のとおり第２次総合計画の一層の推進を図っていく。

　○　一部の数値目標については、「新しい茨城」づくりに向けた取組をさらに加速させるため、より
　　チャレンジングな目標値への修正などを行う。
　　【数値目標の上方修正：４指標、数値目標の見直し：６指標（再掲含む）】

　○　また、引き続き、すぐに行うことができる事務事業や制度の改善・見直しなどは即時実施するととも
　　に、新規事業等については、翌年度予算への反映などについて検討を進めていく。

政策・施策名 No 指標名
目標値修正内容
（2025年度）

（参考）
2024年度実績

4
ビジット茨城～新観
光創生～

稼げる観光地域の創
出

観光消費額
※目標値の上方修正

インバウンドの取り
込み

外国人延べ宿泊者数
※目標値の上方修正

6
県民の命を守る地域
保健・医療・福祉

医療・福祉人材確保
対策

介護職員数
※目標値の見直し

精神保健対策・自殺
対策

自殺者数（人口10万人当たり）
※目標値の見直し

健康危機への対応力
の強化

業務継続計画(BCP）を整備している病院
数
※目標値の見直し

障害者の就労機会の
拡大

就労継続支援B型事業所における平均工
賃（月額）
※目標値の見直し

健康危機への対応力
の強化

業務継続計画(BCP）を整備している病院
数（再掲）
※目標値の見直し

安心して子どもを育
てられる社会づくり

放課後児童クラブの実施箇所数
※目標値の見直し

「茨城の魅力」発信
戦略

本県情報のメディアへの掲載による広告
換算額
※目標値の上方修正

世界に挑戦するベン
チャー企業の創出
（茨城シリコンバ
レー構想）

宇宙関連サービスの提供又は宇宙機器・
部品の納品による売上を得た宇宙ベン
チャー・企業数
※目標値の上方修正

資料４
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数値目標の上方修正、見直し一覧

Ⅰ．新しい豊かさ

指標名（見直し後） 数値 全国順位等 数値 設定の考え方

４ ビジット茨城　～新観光創生～

（1） 稼げる観光地域の創出

16 観光消費額
観光消費額
※目標値の上方修正

本県を訪れた観光入込客の消費の総額（暦年） 億円 2,101 ―
【変更前】　4,000億円
【変更後】　4,878億円

2024年の観光消費額が4,447億円となり、2025年の目標値である4,000億円を上回ったことから、2029年
に2024年の1.5倍（6,600億円）を目指し、2025年の目標値を上方修正するもの。

（２） インバウンドの取り込み

17 外国人延べ宿泊者数
外国人延べ宿泊者数
※目標値の上方修正

県内宿泊施設に宿泊した外国人の延べ宿泊者数（暦年） 人泊 52,520 37

【変更前】
260,000人泊
【変更後】
300,000人泊

2024年の外国人延べ宿泊者数が277,530人泊となり、2025年の目標値である260,000人泊を上回ったこと
から、コロナ禍を除いた2019年以降の毎年の増加数と同程度の増加（約20,000人泊）を見込み、目標値を
上方修正するもの。

Ⅱ．新しい安心安全

指標名（見直し後） 数値 全国順位等 数値 設定の考え方

6 県民の命を守る地域保健・医療・福祉

（1） 医療・福祉人材確保対策

25 介護職員数
介護職員数
※目標値の見直し

県内の介護保険サービスに従事する介護職員数 人
42,001
（2019）

―
【変更前】　49,020人
【変更後】　45,807人
※2024年度から見直し

現行の目標値は、国推計の「第８期介護保険事業計画に基づく介護職員の必要数」としているため、2024年
７月に公表された最新の「第９期計画」推計に合わせて見直すもの。

（３） 精神保健対策・自殺対策

28 自殺者数（人口10万人当たり）
自殺者数（人口10万人当たり）
※目標値の見直し

人口10万人当たりの自殺者数（暦年） 人
16.7
（2019）

18
（2019）

【変更前】　10.4人
【変更後】　16.8人

・現行の目標値は、日本一自殺死亡率の低い県を目指し、2025年の自殺者数を300人未満とした場合の
「人口10万人当たりの自殺者数（自殺死亡率）」を目標値（10.4人）として設定。
・一方、コロナ禍を経て、全都道府県の自殺者数が増加しており、計画策定時に設定した目標値（10.4人）は
直近（2023年）の全国１位の数値（13.6人）よりも大きく上回るため、直近の状況に即して、目標値を見直すも
の。

（４） 健康危機への対応力の強化

29 業務継続計画(BCP）を整備している病院数
業務継続計画(BCP）を整備している病院数
※目標値の見直し

災害時において診療を継続するための計画ができている病院数 箇所

①災害対応BCP
100

②感染症対応BCP
51

（2021）

―

【変更前】
①174箇所　②174箇所

【変更後】
①168箇所　②168箇所

現行の目標値は、「県内全ての病院」としていることから、直近（2025年4月時点）の病院数に基づいて目標
値を見直すもの。

8 障害のある人も暮らしやすい社会

（2） 障害者の就労機会の拡大

36 就労継続支援B型事業所における平均工賃（月額）
就労継続支援B型事業所における平均工賃（月額）
※目標値の見直し

一般企業等での就労が困難な者に就労機会を提供するとともに、能力向上に
必要な訓練を行う「就労継続支援Ｂ型事業所」が支払う月額工賃の平均額

円
19,882
（2023）

44
（2023）

【変更前】　19,211円
【変更後】　26,209円
※2024年度から見直し

2025年度に全国10位水準を目指すために目標値を見直すもの。
※2023年度10位相当の金額（25,847円）に計算変更前の3年間（2020～2022年度）の全国平均の平均
伸び率「1.4％」を加味して推計。

１０ 災害・危機に強い県づくり

（３） 健康危機への対応力の強化

52 業務継続計画（BCP）を整備している病院数【再掲】
業務継続計画(BCP）を整備している病院数【再掲】
※目標値の見直し

災害時において診療を継続するための計画ができている病院数 箇所

①災害対応BCP
100

②感染症対応BCP
51

（2021）

―

【変更前】
①174箇所　②174箇所

【変更後】
①168箇所　②168箇所

現行の目標値は、「県内全ての病院」としていることから、直近（2025年4月時点）の病院数に基づいて目標
値を見直すもの。

Ⅲ．新しい人財育成

指標名（見直し後） 数値 全国順位等 数値 設定の考え方

13 日本一、子どもを産み育てやすい県

（２） 安心して子どもを育てられる社会づくり

65 放課後児童クラブの実施箇所数
放課後児童クラブの実施箇所数
※目標値の見直し

各市町村の放課後児童クラブ実施箇所数の合計 箇所 1,074 ―

【変更前】　1,156箇所
　　　　　　　　（2024）
【変更後】　1,231箇所
　　　　　　　（2025）

市町村ごとに、学年ごとの見込み数（小学６年生まで）と５歳児の２号認定や幼稚園の預かり保育定期利用等
から算出した、子ども・子育て支援法に基づき市町村が定める整備計画（2025～2029）における箇所数に基
づいて目標値を見直すもの。

Ⅳ．新しい夢・希望

指標名（見直し後） 数値 全国順位等 数値 設定の考え方

16 魅力発信No.１プロジェクト

（１） 「茨城の魅力」発信戦略

75 本県情報のメディアへの掲載による広告換算額
本県情報のメディアへの掲載による広告換算額
※目標値の上方修正

パブリシティ活動等を通したテレビや新聞、Web媒体等による本県情報の掲載
に係る広告換算額

億円 101 ―
【変更前】　170億円
【変更後】　210億円

2024年度は、アフターDC企画など話題性のあるコンテンツが多く、TVを中心に多数のメディア露出を獲得。こ
れまで築いてきたメディア関係者とのリレーションシップを活かし、2024年度実績を上回る水準となるよう目標
値を上方修正するもの。

17 世界に飛躍する茨城へ

（２） 世界に挑戦するベンチャー企業の創出（茨城シリコンバレー構想）

79 宇宙関連サービスの提供又は宇宙機器・部品の納品による売上を
得た宇宙ベンチャー・企業数

宇宙関連サービスの提供又は宇宙機器・部品の納品による売上を
得た宇宙ベンチャー・企業数
※目標値の上方修正

県内における宇宙ビジネスの発展の状況 社 ２ ―

【変更前】12社
（2020～25累計）

【変更後】18社
（2020～25累計）

これまでの各種取組により目標値を前倒しで達成したことから、さらなる企業参入を促進するため、数値目標
の上方修正を行うもの。

指標が示すもの（見直し後） 単位

現状値(2020年度） 目標値（2025年度）

指標名（計画策定時）

指標が示すもの（見直し後） 単位

現状値(2020年度） 目標値（2025年度）

指標名（計画策定時）

指標が示すもの（見直し後） 単位

現状値（2020年度） 目標値（2025年度）

指標名（計画策定時）

指標が示すもの（見直し後） 単位

現状値（2020年度） 目標値（2025年度）

指標名（計画策定時）

2


